Rozszerzenie mechanizmu zachety podatkowe;j
na rzecz przekazywania darowizn organizacjom pozarzgdowym

1. Analiza spotecznych skutkow wprowadzenia zmian w ustawie o podatku
dochodowym od oséb fizycznych z dnia 26 lipca 1991 r. (t.j. Dz.U. z 2018 r.
poz. 1509)

Wprowadzenie zmian w proponowanym ksztatcie moze przynies¢ wiele konsekwencji spotecznych,
gtéwnie tych o charakterze pozytywnym. Podstawowym zatozeniem niniejszej analizy jest przyje-
cie, ze podatnicy masowo dowiedzg sie o proponowanym mechanizmie i — po dokonaniu we-
wnetrznych rozwazan — zaczng go stosowaé, lub nie. Proponowany mechanizm zaktada, ze podat-
nik wspierajgc dang organizacje spoteczng kwotg darowizny moze otrzymac potowe tej kwoty po-
wrotnie jako odliczenie podatku (maksymalnie do limitu kwoty minimalnego wynagrodzenia w da-
nym roku podatkowym). A zatem — biorgc pod uwage czysto egoistyczng perspektywe — potowa
kwoty, ktdrg przeznaczy na wspieranie NGO zostanie ,,0odzyskana”, a potowa zostanie ,utracona”.
Zatem podatnik — podejmujgc decyzje o skorzystaniu z mechanizmu — musi liczyé sie z faktem, ze
jego bilans czysto finansowy bedzie ujemny, a wrdci do niego maksymalnie potowa kwoty przezna-
czonej na darowizne. Jest to istotne ze wzgledu na brak mozliwosci przechwycenia tego mechani-
zmu przez osoby/podmioty chcace wykorzystaé go w celu niezgodnym z przeznaczeniem.

1.1 Pozadane skutki wprowadzenia zmian?:

1. Po wprowadzeniu proponowanych zmian czes¢ obywateli postanowi przekazywa¢ darowizny
na cele spoteczne, zachecona mozliwo$cig odzyskania potowy kwoty darowizny3. Trudno osza-
cowad jak duza grupa osdb z tego skorzysta, jednak mozna zatozy¢, ze bedzie to poczatkowo
dotyczy¢ gtdwnie oséb wrazliwych na potrzeby spoteczenstwa obywatelskiego i swiadomych
jego potrzeb i deficytédw. Innymi stowy te osoby, ktére do tej pory juz w jakis sposdb byty zwig-
zane/wspieraty/interesowaty sie dziataniami organizacji pozarzagdowych — skorzystajg z tego
mechanizmu.

2. Podmioty pozarzgdowe, ktére osiggnety pewien poziom profesjonalizacji swoich dziatan w sfe-
rze komunikacyjnej, beda w stanie istotnie wiaczyé informowanie o mechanizmie do swoich
dziatan promocyjnych i PR-owych. Mozna przypuszcza¢, ze w perspektywie sSrednioterminowej
wiele podmiotéw mniej sprofesjonalizowanych zacznie nasladowac te zachowania (jak byto w
przypadku kampanii 1%-owych). W zwigzku z powyzszym wiedza i Swiadomosé spoteczna nt.
tego mechanizmu bedzie rosng¢ w spoteczenistwie.

3. Czes¢ spoteczenistwa, ktdra nie byta do tej pory zainteresowana wspieraniem organizacji poza-
rzgdowych (poza odpisaniem 1%) powoli moze zaczg¢ sie interesowaé tym mechanizmem i za-
cza¢ rozwazac przekazywanie darowizn konkretnym NGO-som z witasnej inicjatywy (a nie po-
przez przymus wywotany presjg spoteczng podczas rozliczania PIT raz do roku).

4. Zatozenie mechanizmu jest takie, ze organizacje pozarzgdowe regularnie wspierane darowi-
znami — przy uzyciu proponowanego mechanizmu — zaczng dziata¢é na duzg skale
i pokazywac dobre konsekwencje bycia wspieranym, co spowoduje zwiekszone zainteresowa-
nie innych obywateli wspieraniem organizacji pozarzadowych, z ktérymi sie utozsamiaja.

5. Po wielu latach funkcjonowania rzeczonych przepiséw odrodzi sie w Polsce realna kultura fi-
lantropii i pojawia sie coraz wiecej aktywnych, Swiadomych obywateli, ktérzy rozumiejg wage
wspierania inicjatyw spotecznych, niezaleznie od ich egoistycznych zyskdw.

2 Nastepujace po sobie punkty maja charakter chronologiczny — kolejne zjawiska s mozliwe po zaistnieniu poprzed-
nich; nie sg one samoistne i niezalezne od siebie.
3 Do limitu kwoty minimalnego wynagrodzenia w danym roku.



