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charakteryzujq sie mocnymi i stabymi stronami. W zwigzku z tym postulowane jest wypracowanie
modelu, dzieki ktéremu mozliwe bedzie wspieranie rozwoju rynku produktéw lokalnych przy
jednoczesnym wspétlistnieniu z rynkiem produktéw ogélnokrajowych oraz globalnych. W ramach
niniejszego dziatania proponuje sie:

e Przeprowadzenie okresowych przegladéow obowigzujacych aktéw prawnych pod
wzgledem mozliwos$ci uproszczenia zasad oraz wymogdéw zwigzanych z wprowadzaniem na
rynek produktéw lokalnych oraz regionalnych. Celem dziatania w tym zakresie jest
zidentyfikowanie potencjalnych szans zwigzanych z mozliwos$cig rozwoju rynku produktéw
lokalnych dzieki ocenie zasadnos$ci oraz ewentualnego zmniejszenia rezimu zwigzanego ze
spetieniem specyficznych wymogow koniecznych do wprowadzenia produktow regionalnych
na rynek w przypadku produkcji matoskalowej. W przypadku mozliwo$ci wprowadzenia
utatwien - wigczenie ich do systemu prawnego. [L]

e Rozwijanie platformy wspoélpracy lokalnych producentéw oraz sprzedawcéw w celu
tworzenia bardziej efektywnych kanaléw sprzedazy produktéw lokalnych i regionalnych.
Wprowadzenie produktu regionalnego wytwarzanego w matej skali na rynek czesto
przekracza mozliwosci pojedynczych producentéw. W zwigzku z tym proponuje sie wdrozy¢
dziatania sprzyjajgce faczeniu sie drobnych producentéw w wieksze grupy. Do proponowanych
dziatan zaliczy¢ mozna organizowanie pomocy prawnej, prowadzenie szkolen w zakresie
budowy kanatéw sprzedazy, pomoc w zakresie promowania produktéw lokalnych. [U F]

e Dokonanie rewitalizacji lokalnych/tradycyjnych miejsc sprzedazy produktéow
regionalnych poprzez dokonanie przebudowy lokalnej infrastruktury handlowej (np. placow
i targowisk). Proces ten powinien by¢ powigzany z ogélnymi strategiami oraz programami
majacymi na celu rewitalizacje obszaré6w zurbanizowanych (ze szczegélnym uwzglednieniem
centrow matych peryferyjnych miast) oraz obszaréw wiejskich. [F]

9.2.2. Dziatanie D.2.2. Tworzenie warunkow sprzyjajqcych promocji
produktoéw ekologicznych

Podejmowane na réznych szczeblach dziatania zwigzane z popularyzacja produktéw
ekologicznych nie przynosza wystarczajacych efektéw. Jednym z powodéw takiego stanu rzeczy
jest brak zaufania konsumentéw do zamieszczanych na produktach informacji $rodowiskowych
oraz brak wiedzy na temat rzeczywistej wartosSci stosowanych oznaczen. Dziatania majgce na celu
uporzadkowanie tej sytuacji bedg efektywne w przypadku podjecia skoordynowanych dziatan
regulatoréw, producentow oraz sprzedawcéw. W ramach niniejszego dziatania proponuje sie:

e Stworzenie powszechnie dostepnej bazy danych o zasiegu ogélnopolskim zawierajgcej
informacje na temat istoty stosowanych przez producentéw oznaczen srodowiskowych, dzieki
ktérym mozliwe bedzie zweryfikowanie tzw. twierdzen srodowiskowych (informacji o cechach
$Srodowiskowych) oraz poréwnanie poszczegdlnych produktow w zaleznosci od przyjetych
kryteriéw. Opracowanie ww. bazy poprawi dostep do informacji pozwalajacych na dokonanie
wyborow konsumenckich z uwzglednieniem czynnika $rodowiskowego oraz ilosci emisji
generowanych przez dany produkt w catym cyklu zycia. Natomiast sektor handlu bedzie mogt
lepiej oceni¢ portfolio oferowanych przez siebie produktéw z uwzglednieniem ich
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