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tad przestrzenny, oparty na kompleksowym planowaniu, zapewniaj gcym komplementarno $é¢€ funkcji,
estetyk e, wykorzystanie istniej gcych potencjatow oraz uwzgl edniaj gcym zrownowa zony rozwoj

Kierunki realizacji

W ramach dziatan porzadkujgcych zarzgdzanie przestrzenig publiczng OMW przy ograniczeniach obecnego systemu prawnego,
nalezy uruchomié w pierwszej kolejnosci nastepujgce dziatania:
1. Powotanie forum/rady metropolitalnej w obszarze zarzadzania przestrzennego majgcej na celu:

* Realizacje procesow konsultacji planéw zagospodarowania, w tym wzajemne uzgadnianie rozwigzan na granicach
administracyjnych poszczegélnych JST

e Uzgodnienie zasad koordynacji dziatan planistycznych i inwestycyjnych jako podstawy do realizacji partnerskich
(taczacych wiele JST w tamach OMW) projektow inwestycyjnych

*  Wypracowanie i uzgodnienie regut planowania z punktu widzenia OMW ktére kazda z jednostek bedzie uwzgledniata
W procesie prac planistycznych na swoim obszarze

« Stworzenie bazy dobrych praktyk i rozwigzan ktére mogg by¢ implementowane przez poszczegolne jednostki (transfer
wiedzy pomiedzy ro6znymi poziomami administracji samorzgadowe))

e Cykliczne spotkania informacyjne (edukacyjne) prezentujgce najnowsze rozwigzania dla przestrzeni publicznych
stosowane w metropoliach na catym swiecie, warsztaty i dyskusje pozwalajgce na przemodelowanie i dostosowanie tych
rozwigzan do potrzeb OMW. Rozwigzania te powinny dotyczy¢ kluczowych dla OMW obszaréw planowania np. sieci
rowerowej, udostepniania obszaréw cennych przyrodniczo itp.

2. Przeprowadzenie pelnej inwentaryzacji zasobow przyrodniczych OMW i ich priorytetyzacja co do roli w rozwoju funkciji
metropolitalnych

3. Woypracowanie i uzgodnienie na poziomie OMW podej$cia wigczajgcego mieszkancéw w procesy planistyczna znacznie
wybiegajacego poza poziom wymagany przepisami prawa. Promowanie aktywnego wigczenia lokalnych spotecznosci, NGO's,
ruchéw miejskich i wszelkich grup interesariuszy w dyskusje nad ksztattem przestrzeni publicznych i definiowanie ,przyjaznych dla
mieszkancow” rozwigzan w kluczowych obszarach

4. Podjecie prac na bazie tzw. ustawy krajobrazowej majgcych na celu uporzgdkowanie przestrzeni publicznej OMW w obszarze
wystepujacych w niej reklam wielkoformatowych i innych elementéw trwale naruszajgcych fad estetyczny w obszarach
zurbanizowanych
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