strategii promocji powinno podkresla¢ sie otwartosc
uczelni BTOF na wspdlprace =z partnerami
zewnetrznymi.

Opis dziatania

W ramach dziatania nalezy opracowaé¢ kompleksowg
strategie promocji uczelni dziatajgcych na obszarze
funkcjonalnym w kontekscie dorobku naukowego
i oferty ksztatcenia, a takze oferty dla biznesu.

Opracowany dokument strategii bedzie petnit
nastepujgce funkcje:

- Pozwoli na zapewnienie spdjnoéci i koordynaciji
dziatan realizowanych w zakresie promaocji
uczelni,  ktérych  wspdlnym  celem jest
podniesienia ich pozycji w kontekscie krajowym
i miedzynarodowym, wzmochnienie wizerunku;

- Pozwoli na efektywne planowanie dziatan
poszczegolnych podmiotéw systemu ksztatcenia
w zgodzie z wyznaczonymi celami wspdlnej
strateqii;

- Pozwoli na skuteczng kontrole realizowanych
dziatan i ocene zachodzgcych w BTOF zmian
oraz wprowadzanie usprawnien w obszarze
promocji dzieki statemu monitoringowi i cyklicznej
ewaluacji strategii;

- Utatwi wspotprace pomiedzy poszczegdlnymi
podmiotami systemu gospodarczego BTOF
dzieki wyznaczeniu kierunkow wspodlnych dziatanh
i okresleniu roli poszczegodlnych interesariuszy.

Zadania do realizacji w ramach
dziatania (katalog nie jest
Zamkniety)

- Szczegotowa analiza mocnych stron i potencjatow
uczelni, nakreslenie wizji i misji promocji;

- ldentyfikacja obszarow / elementéw, ktére
pozytywnie wyrézniajg uczelnie BTOF na tle
uczelni w kraju i skupienie sie na ich szczegdlnym
eksponowaniu;

- Opracowanie dokumentu strategii wraz ze
szczegoétowym harmonogramem dziatan;

- Wdrozenie strategii;

- Monitoring i ewaluacja strategii.

Planowane produkty i rezultaty

- Opracowany dokument kompleksowej strategii
promocji dorobku naukowego, oferty edukacyjnej
i oferty dla gospodarki uczelni BTOF;

- Wzmocnienie wizerunku uczelni BTOF na arenie
miedzynarodowe;j.
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